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LEDER

Leder

Sommeren neermer sig med alt,
hvad det indebeerer af skgrte"ag-
rende studiner og barbrystede unge
studenter. For den studerende rej-
ser der sig dog ofte en mur af for-
ventninger, stress, eksamensangst
og koldsved mellem semesterafslut-
ning og den sgde sommer. Siddende
med bgjet nakke bag stakke af bager
udelukkes den "ittige fra glaederne
ved forarssaesonens sidste maned og
overgangen til de skanne sommer-
aftener. Hvornar springer bggen
mon ud i &r? Hvor varm bliver den
varmeste dag? Og hvornar er det nu,
man taler om tropenaetter?

Skulle disse spsendende spgrgsmal
ikke veere dig forundt, eller er du
bange for at forvilde dig ind i den
ubehagelige energipolitiske diskus-
sion, de uneegtelig lsegger op til, s
kan du i stedet tilbringe et par timer
med Slyng. Slyng er nemlig ogsa
sprunget ud. Og det endda i nye
kleeder.

Grundet en landsdeekkende tendens
til at nedleegge rad pa rad og den
ene forening efter den anden, er vi
nu vidner til et gresgnderrivende

kor af interessegrupper, der kree-
ver midler til netop deres sag. Dette
kor er Slyng ikke ngdsaget til at del-
tage i. Med Slyng star vi studerende
pa ToRS i den heldige situation, at
midlerne eksisterer og stér til radig-

hed, omend de ikke er uendelige.
Derimod er Slyng afhaengig af en in-
teressegruppe, studerende, som har
lyst til at veere med i redaktionen.

Bekymrer du dig
om dit CV?

Eller er det blot WC stavet forkert?

Redaktionsarbejde pa dit CV far
selv den mest
hardnakkede arbejdsgiver til at
klappe i sine sma hzender.

Kom og veer med i Slyng
- 0g skeerp og udvikel dine bedste
humanistiske
kompetencer.

Derfor havde det stor betydning
for Irklgveret bag Slyng, da Mor -
ten Gottschalck faldt fra. Ikke bare
fra Slyng men fra ToRS. Hvor bar
det dog hen med et studenterbase-
ret blad pd ToRS? Men denne leder
behgver heldigvis ikke udvikle sig til
den rene jammerdal. Hjaelpen var
nemlig pa vej fra Afdeling for Asien-
studier i form af Mai Corlin Bagger-
Petersen. Mai studerer kinesisk, og
viden fra dette fagomrade formidler
hun allerede til os i dette nummer i
en artikel om nationalisme i Kina.
Slyngredaktionen byder Mai vel-
kommen.

Mais artikel har selskab af to andre
artikler om nationalisme. | den fgr-
ste er det nationalistiske tendenser i
russiske reklamer, der seettes under
lup, og i den anden kaster en reli-
gionssociologistuderende lys over
Dansk Folkepartis sammenblanding
af religion og nationalisme.

Neeste nummer af Slyng, som ud-
kommer til oktober i neeste seme-
ster, byder ogsa pa en temasektion,
og til den tid bliver omdrejnings-
punktet populeerkultur. Populaer-
kultur er noget, vi neesten udeluk-
kende forbinder med den vestlige
verden, men vi ved, at de studerende
pa ToRS har indsigt i andre verdens-
dele, hvor populeerkultur ogsa trives
— og det ofte i en helt anden afskyg-
ning end den, vi kender fra Vesten.
Del din indsigt i populeerkultur fra
den afkrog af verden, du kender til
med dine institutfeeller. Send en te-

Deadline

Deadline for naeste num
mer af Slyng er onsdag
den 10. september 2008

Tema:
Populaerkultur

Send dit indlaeg eller for-
slag til indlaeg til

slyng@punkt.ku.dk

maartikel til Slyng.

Neeste nummer af Slyng er ogsa
et semesterstartsnummer. Derfor
bringer vi information til de nye stu-
derende, ligesom de nye studerende
selv far spalteplads til at ytre deres
ferste ord inden for TORS’s mure. Pa
den méade haber vi at kunne byde de
nyankomne velkommen og samtidig
introducere dem for den garvede
"ok.

Men nok om naeste nummer. For-
uden temasektionen bringer vi i

naerveerende nummer bl.a. en arti-
kel om det nyoprettede islamstudie
pa ToRS, og de overvejelser tilrette-
leeggelsen af et nyt og omstridt stu-
dieomrade ngdvendigvis medfarer.
Salmedigteren Michna z Otradovics
biogra! forteelles af en tjekkiskstu -
derende, og anmeldersektionen ind-
vies med en raekke skanlitteraere ro-
maner om Aztekerne, som er skrevet
pa baggrund af et grundigt historisk

forarbejde.

| afdelingsportreetserien besgger
Maya Schuster Afdeling for Religi-
onshistorie og far stillet studieleder

Morten Warmind det naesten uudsi-

gelige spargsmal: hvad laver religi-
onsstudiet egentlig p& ToRS?

Du vil Inde meget mere pa Slyngs
sider i dette nummer, sa der er blot
tilbage at gnske god leeselyst!

Martin Krabbe-Poulsen

Slyng s@ger repraesen-
tanter fra de enkelte
afdelinger pa ToRS til
oprettelse af lokal-
redaktioner

Kom og hjeelp os med at give
bladet den mangfoldighed, der er
vores eksistentsgrundlag.

Vi mangler folk til indsamling af

materiale, fotos og info om ar-

rangementer, korrekturleesning,
skrivning af artikler osv.



TemA: NATIONALISME

Politiske havregryn

Afspejlinger af national identitet i russiske

reklamer

Af Sanne Arendse Mgller
Russisk og Tjekkisk p& 6. semester

Det nationale, patriotiske og politi-

ske har en pafaldende plads i rus-
siske reklamer i disse ar. Samtidig
anvendes ordet "russisk” som en
decideret kvalitetsbetegnelse, og
tankegangen er: Rusland er et godt
land, alts& er "russisk” godt, og Rus-
land er et stort land, altsa er "rus-
sisk” stort. Et andet markeret traek i

nutidige reklamer er modseetningen

til Vesten, hvor der i de russiske re-
klamer spores et gnske om at de+
nere indre, gode veerdier over for
ydre, vestlige veerdier.

Det skal vi se pa i det falgende.

Med Sovjetunionens sammenbrud
stod russerne med et personligt
identitetssammenbrud. Nar man
ikke leengere er sovjet-
menne -

hvad er man s&? At
ga fra at veere borger i et magt-
meessigt og kvadratkilometermees-
sigt overveeldende stort land til at
veere borger i et geogralsk steerkt
formindsket land med mindsket in-
ternational ind"ydelse og med en
kaotisk gkonomi medfarte et praeg-

nant identitetstab. (Bagger, Hans,
2007, "The Study of History in Rus-
sia during the Post-Soviet Identity
Crisis”, in Scando-Slavica 53, pp.
109-25). Denne leengsel efter iden-
titet, styrke og storhed spiller rekla-
merne pa.

For eksempel Inder vi i russiske
reklamer en stor maengde produkt-
navne, som viser tydeligt sleegtskab
med nutidens nation building . Nav-
nene relaterer til Ruslands storhed
og hgje kvalitet - som verdensmagt,
som hjemland for forfattere i ver-
densklasse, som fgrende kulturnati-
on, ligesom vi ogsa meder referencer
til Rusland og kristendommen
og til opfattelsen

af Rus-
land som det land,
hvis russisk-ortodokse kristentro
er den rette.

Creme der lover "Russisk ma-
lestok”

For at tage nogle konkrete eksempler
hedder et chokolademeerke "Puskins
Eventyr” (eventyrlig kvalitet, ikke
sandt) og en anden type chokolade
ved navn "Gyldne Kupler” er prydet

med kirkekupler og ortodokse kors.

Eller man kan tage havregryn med
hjem af meerket "Russiske helte”.
En pose perlegryn har navnet "Den
Russiske Husmoder”, og man kan
ogsa kebe "Gammelrussiske Gryn”
og "Slaviske Gryn”. Og det er serigst
ment,

for reklameforfattere laver god re-

search og skriver deres tekster i for-
ventningen om, at de vil virke.

Reklameleesning byder i det hele ta-
get pa mange forngijelser. Saledes er
et af de mere far-
pler

verige eksem-
cremen "Ras-
putin” - med
alle de konno-
tationer, nav-
net  Grigorij
E!movi# Ras-
putin  (1872-
1916) veekker
om bade magt
og seksuali-
tet.
Cremen er
beregnet til
mandslem-
met, og adjek-
tivet "russisk”
anvendes
som starrel-
sesmarkgr og
markgr for format.
Lemmet vil, lover reklamen, an-
tage "russisk malestok”, nar cremen
anvendes. Sammenhaengen mellem
"russisk” og "malestok” understre-
ges yderligere gennem den allittera-
tion, som !ndes i den russiske ord -
lyd, "russkij razmer”.

From vodka

Vodkameerket "Starorusskaja”,
"Oldrussisk vodka” byder pa to kva-
liteter. Vodkaen er russisk, og den er
gammel. Det initiale s er illumineret
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sa leeseren mindes om krgnikehand-
skrifter eller bibler, og vokalerne u
0g ja er tegnet sa de ser ud som de
kirkeslaviske udgaver af disse bog-
staver. Og i Rusland opfattes Kkir-
keslavisk som det hellige sprog, s&
tros-allusionerne anvendes til at
konsolidere meerket. Samtidig er
der tale om en god, from vodka - pa
"askens etiket ses et billede af et kir-
ketarn med et kors pa.

Om en anden drik,
cognacen Kutuzov,
forteelles der i en
lang reklameartikel,

tion - s& laeseren ved nu godt, at det
er en rigtig, rigtig national the.

Nej til COLAnisering

Eksemplerne er utallige, og pladsen
tillader ikke at komme ind pa nzer alt
det, der er at sige om det nationali-
stiske aspekt i russiske nutidsrekla-
mer. Jeg vil her blot anfare endnu ét
eksempel, en reklame for et russisk
kvas-meerke. Kvas er en meget kendt
national drik, den er let og velsma-

Dikotomien i Nikola-reklamen kan opstilles

| folgende skema

Kvas har en symbolveerdi i sig selv,
nationalkarakter - det er noget lige-
som koldskal! For det er en traditio-
nel sommerdrik, det er kun p& det
seneste, man er begyndt at saelge det
pa "asker og hele &ret. Associatio
nerne er, at livet er hyggeligt, man er
hjemme hos mor, man slukker tgr-
sten efter hardt arbejde pa en varm
sommerdag.

Selve reklamen er todelt. Nysger-
rige leesere kan !nde
den pa www.nicola.ru.
| billedets hgjre side
ses en fabrik. Den er

at Kutuzov nu skal
besejre Napoleon —
igen, ca. 200 ar efter.
Det, artiklen referer
til med sit 'efter’, er
Napoleonskrigene,
hvor Kutuzov var
de russiske styrkers
gverstkommande-
rende, og modstan-
deren var Napoleon
og hans Grande
Armée. Ud over at
tale om personen og
cognacen Napoleon
bruger artiklen en
del plads pa at tale

Rusland Vesten

Os Dem
Naturligt, organisk Kemisk
Sundt  Usundt

Kyrilliske bogstaver
Vores sprog

Latinske bogstaver
Deres sprog

kantet og hard og sort,
der er hverken menne-
sker, dyr eller veekster
omkring den, intet liv.

Der star et angloame-
rikansk ord pa den:
DRINK.

Dens modsaetning,
billedets venstreside,

om Ruslands vok-
sende  gkonomiske
og ind"ydelsesmees-
sige styrke.

Endnu en drikke-

vare har "russisk” med i sit navn,
men det optreeder nu som ”ros-
sijskij”, "ruslandsk” -theen "Det
Russiske (eller Ruslandske) Impe-
riums Krone”. Begrebet “russisk”
har to termer pa russisk: “russskij”
og ‘“rossijskij”. “Russkij/russisk”
har konnotationerne folk-kultur-
land-sprog, medens “rossijskij/rus-
landsk” forbindes med “stat-magt-
land-nation-territorium”. Efter at
selve navnet har sat den nationale
kvalitet p& theen, understreges rus-
siskheden videre i den medfglgende
reklameteksts omtale af theen: At
den "indleder den storbladede thes
epoke i det moderne Rusland”, og
den er "tildelt den haederfulde be-
tegnelse "Nationalt Varemaerke” og
har "statsligt patent udstedt af Den
Russiske Fgderation”. Hermed har
Vi russisk - imperium - stat - fgdera-

Rundhed, blgdhed
Runde kvindelige former

Beveaegelse Stivnethed

gende og cider-agtig. Kvas-maerket
hedder "Nikola”. Meerket er meget
os-dem-preeget, Rusland versus Ve-
sten, godt (vores, altsa russisk) over
for skidt (deres, altsa vestligt).
Allerede i navnet ligger en marke-
ring. 'Ni-kola’ er "lkke-cola”. Og en
af reklamens tekster taler — meget
— om, at russerne skal ga til mod-
stand mod “colaniseringen” af Rus-
land, hvor bade cola, kolonisering
og vestliggarelse klinger med: "Net
kolanizacii!”. Eller i en endnu mere
umisforstaelig version: "Nej til CO-
LAnisering — kvas er nationens
sundhed”.

Samtidig spiller navnet pa det rus-
siske mandsnavn Nikolaj, som bade
er navnet pa en af Ruslands mest
folkekeere helgener, pa tsarer, og pa
bondesgnner, ogsa i den folkelige
form Nikola.

Harde skarpe kanter
Harde maskuline former

Glad  Koldt viser en rund glad bon-

Farver Sort demand, en rund glad

Liv Fabrik bondekone, en hgrha-

Liv Dad ret dreng, hgstfolk, en

: : hgstak, store, fyldte

Hyggeligt  Uhyggeligt drikkekrus med hait
Mennesker  Maskiner _ skum, birketraeer (som
Mennesker  Umenneskelighed ogsé er et kendt rus-
Dyr og planter  Intet liv sisk nationalt symbol),

graes, og der er ogsa
elementer som bevee-
ger sig: en fugl, og som-
merfugle. Centralt star
en rund treetgnde med
den russiske paskrift KVAS, nu med
kyrilliske bogstaver. Det livsbekraef-
tende ved venstresiden understeges
yderligere af teksten "Kvas, levende
geering”.

Reklamen har ogsa et lille vers, som
er lige sa binzert opbygget som re-
sten af reklamen: "Vsjakoj 'chimii’
bojkot! Pej Nikolu kruglyj god!”, Pa
russisk er der passende versefagdder
og rim; pa dansk lyder det "Boycot
al ’kemi’! Drik Nikola aret rundt!”.
Facit er naturligvis, at vestligt er
yderst negativt, og Rusland-russisk
er positivt og levende og sundt og
naturligt og — bedst og vores!

Billedmaterialet er omfattende, og
underholdende. Fagfeeller og an-
dre interesserede er velkomne til at
kontakte mig, jeg sender gerne min
linksamling (arendsesanne@yahoo.
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Den kinesiske nationalisme
- med afsaet | ydmygelsen

De nationalistiske fglelser !orerer i Kina. Mai Corlin skriver her om kinesernes
historisk betingede had til japanerne og den vestlige verden og den patriotisme og

steerke nationale selvfglelse det genererer. Falelser som henter sit breendstof bade
fra indtagelsen af offerets rolle og betoningen af sig selv som moralsk overlegen.

Af Mai Corlin Bagger-Petersen

De sidste par ar har vi vaeret vidne
til voldsomme kinesiske reaktioner
i forbindelse med kon"ikter mel -
lem Vesten/Japan og Kina. Revide-
ring af historiebgger i Japan, der i
kinesernes gjne devaluerer konse-
kvenserne af Nanjing massakren og
besgg pa helligdomme, der af Kina
anses for at indeholde krigsforbry-
dere fra denne massakre, har gjort
relationen mellem Kina og Japan
mere anspaendt. Nato-bombningen
af den kinesiske ambassade i Beo-
grad i 1999 affgdte ligeledes vold-
somme reaktioner. Kineserne sa
bombningen som et direkte og over-
lagt angreb pa Kina. Vesten beskri-
ves i den kinesiske nationale diskurs
som dekadent og amoralsk og Japan
som barbarisk og primitiv. Dette af-
feder forestillinger om et glorilce -
ret og overlegent Kina og et had til
en barbarisk (Japan) og moralsk
fordeervet (USA) omverden.

Det spirende had

For et par maneder siden sé jeg pa
DR 2 et program om en kinesisk
dggnbgrnehave. Bgrnene blev inter-
viewet enkeltvis om forskellige em-
ner, og helt uprovokeret og uden for
umiddelbar sammenhaeng begyndte
en 4-5 arig dreng at forteelle om et
tilsyneladende irrationelt had til ja-
panere. Drengen er ikke af en gene-
ration, der pa egen krop har oplevet
de forskellige japanske invasioner af
Kina. Invasioner som i Kina er ble-
vet beskrevet som umenneskelige
og barbariske angreb pa civilbefolk-
ningen. Drengen taler sig saledes
ind i en diskurs, hvor Kina beskri-
ves som offer for japansk brutalitet.
Ydmygelserne star saledes centralt
i relationen til Japan, men bestemt

ogsa i konstruktionen af en kinesisk
national identitet. Kina spejler sig i

Japan, derfor er ideen om japanere
som brutale og primitive en integre-

ret del af forestillingen om kineserne
selv som moralsk overlegne.

Kampagne for patriotisk uddannelse
1994, “Hvordan skulle vi kunne
glemme?”.

Nanjing massakren vs. Hi-

roshima og Nagasaki atom -
bombningerne

En begivenhed som er blevet seerligt
fremhaevet i offernarrativet er Nan-
jing Massakren. Massakren kaldes
ogsa voldtaegten af Nanjing, da det
anslas at over 20.000 kvinder blev
voldtaget. En massakre, der med
Iris Changs The Rape of Nanking
fra 1997 blev etableret i samuvittig-

heden pa& den vestlige befolkning.
Iris Chang var amerikansk-kineser
og var den farste, der gav en en-
gelsksproget  populaerfremstilling
af massakren i Nanjing i december
1937. Denne bog er blevet en del af
argumentationen omkring Japans
ydmygelse af Kina i relation til ver-
denssamfundet.

Et vigtigt argument bogen bygger
sig op omkring er sammenlignin-
gen af omfanget af skaderne ved
atombomberne i Hiroshima og Na-
gasaki, med dem forsaget af japa-
nerne under Nanjing massakren.
Chang anslar et dedstal pa mellem
260.000 og 377.400 mennesker, et
tal der er til stor diskussion. Tallet
bliver ikke desto mindre et vigtigt
redskab i etableringen af Kina som
offer, da dgdstallet, ifalge Chang,
overstiger det for atombombnin-
gerne af Hiroshima og Nagasaki.
Iris Chang introducerer hermed
Kina som veerende offer i den vest-
lige bevidsthed og Japan som bru-
tal og primitiv. Sammenligning ved
hjeelp af kvantilcering er et meget
typisk og brugt middel i den kine-
siske argumentation. Dgdstallet
fra bombardementerne i Dresden
overgas af det fra massakren i Nan-
jing, hvis dgdstallet har det omfang
Chang mener. Holocaust er en an-
den populaer sammenligning fra Iris
Changs bog. Her lyder argumentet,
at tyske soldater i Nanjing reagerede
med afsky pa japanernes voldelige
adfeerd. Nanjing massakren skal i
Iris Changs optik forstds, som en
krigsforbrydelse det internationale
samfund bgr fa gjnene op for. Den
offerstatus som jgderne opnar gen-
nem Holocaust, mener Chang, at ki-
neserne har ret til gennem Nanjing
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| et multietnisk samfund som det danske har man mere
end nogen sinde brug for saglig viden om islam.
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TVARFAGLIG APPETIZER B AG KLOG

Tveerkulturel ToRS -Travel

Af Maja So#e Voss-Knude

Betydeligt klogere pa religion, medier og mellemgsten, er vi hjemvendt
efter en enestaende studietur til Israel! Der er ikke det, vi ikke har op-
levet; Vi har staet pa jgdernes helligste plads foran Greedemuren; boet
hvor Jesus farste gang faldt med korset pa sin Via Dolorosa; og set must
limernes tredje helligste monument i verden — Al-Agsa Moskeen. Vi har

mgdt et utal af mere eller mindre religigse personager, heriblandt en
ortodoks rabbiner, der mente, at hans profession som rabbiner, sagtens
kunne forenes med hans titel som professor i matematik; den ortodok-

se hippie-boseetter Chana, som i virkeligheden hed Hanna og kom fra
Lyngby; Jews for Jesus-tilheengere som bogstaveligt talt havde set Je-|
sus; en sekuleer druser, hvis ideologi virkede til at veere, at nyde livet;
den svenske melodi grand prix-vinder Carola’s chauffgr; en paleestinen-
ser, der opgivende laeste gkonomi, pa trods af manglen pa samme i d
besatte paleestinensiske omrader; arabisk turistpoliti i Bethlehem, som

ville diskutere Muhammed-tegningerne; og ej at forglemme det fanta-

stiske makkerpar: Warburg+Warmind in action

Forbered dig pa en boblende jalousi, nar du laeser beretningen omToRS
in the Holy Land i naeste nummer af Slyng og TABU.

DEADLINE FOR NASTE NUM- Har du et ar-
MER AF SLYNG: 10. SEPTEMBER rangement du
2008. SEND MATERIALE TIL gerne vil an-
SLYNG@PUNKTKU noncere for |

naeste nummer
af Slyng? Sa
send oplys-
ningerne til
slyng@punkt.
ku. Neeste num -
mer udkom -
mer 1. oktober
2008.

Kommende arrangementer pa ToRS

Torsdag den 8. maj
Foredrag pa Indiansk om ild- og vulkanguder kl. 20
Ved Jesper Nielsen

Fredag den 9. maj
Fredagsbar pa Asien ved Kin Il
Fest pa Religion

Fredag den 16. maj
Maskefest pa Religion
Semesterslutsfest pa Asien




